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l. GIRIS

Mineral ve maden endistrisinde pazarlamanin
rolii lirtine bagh olarak farkli derecelerde 6nem arz
eder. Ancak hicbir yerde satiglar ve pazarlama en-
diistriyel minerallerde oldugu kadar énemli degildir.
Bu yazida endiistriyel minerallerin pazarlanmasi di-
ger maden ve mineral triinlerinin pazarlanmasiyla
karsilagtiriimaktadir.

II. MADENCILIKTE PAZARLAMA

Mineral lretiminin tamamen farkli 2 alan1 ham
petrol, dogal gaz turetimi ile cevherleri ve kon-
santreleri igeren metalik madenlerin uretimdir. Bu
urtinler tamamu ile iki farkli endiistrinin hammadde
bazini olusturmalarina karsin, pa-
zarlama acisindan iki noktay1 pay-
lagmaktadirlar:

Birim hacim basma degerleri -
genellikle yiiksek oldugundan u-
zak mesafelere tagmabilinirler.

Spesifikasyonlar1  kolaylikla
tammlanabildiginden standard bir
urtinlin kalitesi Uiretim safhasinda
belirli fiziksel ve kimyasal Ozel-
liklerin belirtilmesi ile saglana-
bilir. Bu nedenle satiglar herhangi #%
bir deneme tiretimi gerektirmeden
telefon, faks veya e-mail yoluyla
yapilabilmektedir.

Birinci madde ile ilgili olarak ==
endustriyel mineraller ham petrol, |
dogalgaz ve metalik madenlere %
gore farklilik gostermektedir. En- |
diistriyel minerallerin iiretim yeri
kullanilacag: noktaya bagh olarak 3
cok onemlidir. Ciinki bunlarmn ¥
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birim fiyatlar1 dusiiktiir. Bu, tasima maliyetlerinin 6-
nemini arttirmaktadir. Bazen mineralleri pazara ulas-
tirabilmek icin harcanan tagima bedelleri bu mine-
rallerin FOB fiyatlarin1 agabilmektedir.

Komiir pazarlanmasi, endiistriyel mineral pazar-
lanmasi ile bir¢ok ortak 6zelliklere sahiptir. Komiir
satiglart Ozellikle fosfat, potas, siilfiir gibi giibre {ire-
timinde kullanilan minerallerle ayni tutulmakta ve
bunlar genellikle biiyiik miktarlarda tek partide gon-
derilmektedir. Ayrica, giibre mineralleri ve komiir
genellikle son driin tretiminde yalmiz kullanil-
maktadir. Bu durum soda kiilii, kaolen ve titanyum
mineralleri gibi endustriyel mineraller icin gecerli
degildir.

Diger bir husus ise endiistriyel minerallerin kulla-
niminin deneysel olmasidir. Bu minerallerin, sirket-
ler tarafindan uygunlugunun arastirilmasi icin gercek
kosullar altinda testleri yapilmaktadir. Ornek olarak,
madenden yeni bir mineral ¢ika-
ran bir Ureticinin miisteriye test
i¢in bir numune vermeden uygun
kosullar one stirerek satig yapmasi
verimli sonuglar ortaya ¢ikarma-
' yabilir. Kullanici, laboratuar test-
" leri yapabilmesi igin birkag¢ kilo
kadar kiigiik miktarda uriin
numunesi alabilmelidir. Eger ilk
sonuclar olumlu ise daha biiyiik
miktarlarda numune verilerek ti-
riniin gercek kullanim kosulla-
rinda tretim bandinda kullanil-
masi saglanir. Bu zahmetli ve pa-
hali prosediir sayesinde iirtiniin
miisteri i¢in uygun olup olmadigi
ortaya ¢ikarilmaktadir.

Genis kapsamli bir test icin nu-
mune saglamanin maliyeti olduk-
¢a yuksektir. Bu maliyet icin en iyi
anlagma, test i¢in gereken tiriiniin
mal bedelinin satic1 tarafindan 6-
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denmesi, tasima masraflarinin ise aliciya ait olmasi-
dir. Normal olarak kullanicinin deneme maliyetle-
rinin altina girebilmesi, kendisinin yeni ve alternatif
kaynaga ne kadar ihtiyaci olup olmadigina baghdir.
Yeni kaynaga ihtiyacin gerekliligi, kullanicinin tire-
tim tesislerini testlere ayirmasi ve maliyetleri paylas-
masi istegini etkileyen en 6nemli faktor olacaktir.

I11. SPESIFIKASYON VE FIYAT

Endistriyel minerallerin kullaniminda, riiniin
kullanim kosullar1 altindaki spesifikasyonlart en
onemli nokta olarak ortaya cikmaktadir. Yeni bir
endiistriyel mineral kaynagi s6z konusu oldugunda
spesifikasyonlar daima fiyattan daha onemlidir. Ger-
¢i sonug olarak higbir isadami yeni kaynaklarin alim-
larindan dogacak ekonomik etkileri goz ardi edemez.
Ancak, endiistriyel mineral fiyatinin spesifikas-
yondan daha az onemli olmasinin nedeni dikkate a-
Immayabilinir. Fakat bu lizerinde durulmasi gereken
bir konudur.

Fiyat1 ucuz ancak spesifikasyonlar1 uygun olma-
yan bir endustriyel mineral bir kullanici i¢in birgok
sorun dogurabilir. Ornegin, bir boya iireticisi dolgu
maddesi olarak uygun fiyatta kalsit alarak kiiciik
oranlarda kar saglayabilir. Diger yandan eger kalsi-
tin beyazlig1 uygun degilse tiretilecek beyaz boya ya
satilamaz olur ya da diisiik bir fiyatta alic1 bulabilir.
Bu noktada boya iireticisi zarar eder. Zarar eden
uretici de kendisine kalsiti saglayan kisi hakkinda
hos olmayan goruslere varir. Aym olgu, bir refrakter
tugla treticisi icin de gecerli olabilir. Boksit veya
andalusit hammaddesi alimlarinda fiyat indirimi ile
saglayacagi kazanci firininin astarlarinin zamansiz
degistirmek zorunda ka-
lan veya finn {initesini
tamamen kaybeden bir “ 2=
miisterisi ile karsi kar- pre
stya gelmesi ile sonugla-
nabilir. Orneklerden .
anlasilabilinecegi  gibi B
ozellikle yeni kaynaklar
icin kullanim kosularin-
daki spesifikasyonlar
kullanic1 acisindan her |
seyden Onemlidir. An-
cak, endistriyel mine-
rallerin kullaniminin
hemen, daima deneysel |

olarak tespiti bu tiriinlerin pazarlanmasma diger-
lerininkinde olmayan fazladan bir unsur katar.

Endiistriyel mineral iireticisi yeni miisteriler bag-
layabilmek icin musterisinden tUriniin kullanilabi-
lirligine onay almasina mutlak ihtiyaci vardir. Uretici
acisindan olumlu bir nokta ise eger lretici kendini
miisteriye kabul ettirdiyse, bir bagka firmanin kendi
yerine gecebilmesi icin ayni prosediirlerden gecmesi
gerektigini bilmesidir.

IV. PAZAR DEGERLENDIRMESI

Bir iirlin i¢in verimlilik o irlinlin bir pazara sahip
olup olmamasina baghdir. Bu gercek enduistriyel mi-
neral iiretiminde sikca géz ardi edilmektedir. Orne-
gin, endiistriyel minerallerle calisan pek cok insan bir
yatagin teknolojik olarak degerlendirilmesi igin bii-
yik paralar harcamakta fakat {irlin i¢cin ekonomik
olarak uygun bir pazar olmadig1 anlasildigi zaman
¢ok gec kalinmaktadir. Bu hata pazar i¢in uygun
spesifikasyon eksikliginden daha ¢ok tasima maliyeti
nedeni ile ortaya ¢cikmaktadir. Eger, liretim noktalari
kullanim noktalarina yakin oldugu takdirde satislar
sadece uygun pazarlama prosediirlerinin takibi ile
istenilen seviyelerde olabilir. Ancak tUriinii pazara
ulagtirma da biiyiik mesafeler ve yiliksek nakliye
masraflart s6z konusu ise isletmeyi ekonomik olarak
destekleyecek yeterli biiyiikliikte pazardan soz edi-
lemez.

Bazen pazar yerinin 6neminin goz ardi edilmesi
sayet cevher yataginin jeolojik ettitleri sirasinda yati-
rimlarin gereksiz yere harcanmasinin durdurulmasi
halinde ¢ok olumsuz etki yaratmayabilir. Ancak ¢cogu
zaman maden isletme, cevher hazirlama tesisleri yati-
rmmin yapildigr yerde
urinin satisinin mim-
. kiin olmadiginin anlasil-
' masindan Once tamam-
lanmis olmaktadir.

Bir endistriyel mi-
neral kaynagi icin pazar
degerlendirilmesi ne za-
man yapilmalidir? Basit
ve dogru cevap, endlist-
riyel mineralin jeolojik
olarak kabul edilebilir
bir rezerve sahip oldu-
+ gunun belirlenmesidir.
Teknik degerlendirme-
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nin baslangicinda yataktan tretilebilecek uriintin
biitiin spesifikasyonlar1 bilinmez. Fakat 6n pazar
degerlendirmesi gelecekte tretilecek urlinlere pa-
zarda bir yer olup olmadiginin belirlenmesi acisindan
¢ok onemli kazanclar saglar.

Uriinlerin spesifikasyonlarina verilen énem, yeni
yatagin ozellikleri hakkinda detay bilgi elde edilin-
ceye kadar pazar degerlendirmesi calismalarina
devam etmeyi bir celigki olarak gosterebilir. Ancak
birkac 6n numune ve laboratuar ol¢eginde yapilan
bazi deneylerden mineralinin pazardaki yeri ile ilgili
genel bilgiler elde edilinebilir. Boylece tiretilecek
endustriyel mineralden saglanabilecek her tiirlii ka-
zang dusuntlerek satilabilecek kalitede tiriin tahmini
yapilabilir.

Bundan sonra eger on pazar arastirmalari, spesi-
fikasyonlarla ilgili sonuglar olumlu olsa bile yliksek
nakliye masraflari, mevcut iireticilerin yerine gecme
veya pazara yeni bir lirlin sunumunda onemli engeller
olusturan zorluklar gorildugu takdirde yarma agma,
sondaj, igletme yonteminin planlanmasi ve proses
gelistirme gibi genis kapsamli teknik degerlendirme
calismalarindan vazgecilebilir.

Eger On pazar arastirmalarinin sonuclari olumlu
ise bu bilgiler satilabilir tonajin, uygun tasitma mali-
yetlerinin, pazarda istenen spesifikasyonlarin ve
olusumun en ekonomik modelini ortaya cikara-
bilecek diger verilerin elde edilmesini yonlendirir.

Sonuc olarak, yatirnmin geri donisi ile ilgili
olumlu veriler ortaya c¢iktiktan sonra teknik calig-
malar ve pazar gelistirme birlikte ilerletilebilir.

V. ENDUSTRIYEL
MINERALLERIN
PAZARLANMASI

Endustriyel minerallerin satis1 ve pazarlanmasi
icin buitlin yontem ve prosediirleri tanimlamak bun-
larin degisken yapilarindan dolay: kolay degildir. En-
diistriyel mineraller diinyada ekonomik olarak sevk
edilebilen kiymetli taslardan cok diisiik fiyath kum
ve cakil taglarina kadar cok genis bir alam kapsar.
Diinyada ekonomik olarak tiretilip sevk edilebilen
kiymetli taslar ile 7-8 kilometrelik bir pazar capma
sahip kum ve cakil taslarinin pazarlama prose-
diirlerini karsilagtirmak satig ve pazarlama yontem-
leri ile ilgili cok genis anlatimlar1 gerektirir.
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Genellikle endiistriyel mineral treticisi firmalar
satig ve pazarlama organizasyonlarini kendi i¢ yapi-
larinda toplamaya calisirlar.- Bu sistem pazar yerin-
de fiyatlandirma, kalite, servis ve miisteri iligkileri
acisindan iyi sonuglar saglayabilmektedir. Biitiin
satiglar1 firma icinden yiiriitmenin en biiyiik sikintisi,
i¢ veya dis pazar olsun bazi bolgelerde kisisel olarak
gerekli temasi saglayacak satis elemanlarinin mas-
raflariin ¢ok olmasidir. Bu durum o6zellikle giinii-
miiz kosullarinda seyahat masraflarinin fazlaligi ve
de sirket elemanlarinin zamanlarinin kisitli olmast
nedeni ile onemlidir.

Pazarlamaya bagka bir yaklasim tiriintin sirket di-
sinda acentalar, temsilciler veya ticari sirketler ara-
cilig1 ile satilmasidir. Bu temsilciler genellikle belirli
bir tiikketim endustrisi icin gerekli bilgilere sahip olup
urin bilgileri ve satin alma boliimlerindeki kigisel
iligkileri ile istenilen satislari yurtttirler. Bu sistemin
kurulmasinin dezavantaji ise firma icerisinde iiriine
gosterilecek olan gerekli ilginin firma disindan Kisi-
lerce gosterilemeyecek olmasidir. Genellikle, firma
dis1 temsilciler sadece o firmanin triinii lizerinde
konsantre olamazlar.

Endustriyel minerallerin satig ve pazarlamasi,
gerceklestirmede kullanilan sistem ve organizas-
yonlara bagli olarak masraflar briit kazancin % 51
gibi diisiik rakamlarda olacagi gibi, % 15'lere varan
yuksek degerlere de ulasabilir.

Takas islemi uluslararasi pazarda onemli bir pa-
zarlama yOntemi olarak ortaya cikmistir. Bu durum
ozellikle alim yapabilmek icin yeterli dovizi bulun-
mayan Ulkelerde gecerli olmaktadir. Genellikle gelis-
mis ulkelerin uc Urlnleri gelismekte olan tilkelerin
mineral kaynaklari gibi hammaddelerle takas
edilmektedir. Takas sistemi endiistriyel mineralleri
de kapsamakta, ancak bu sistem metallerde oldugu
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kadar iyi islememektedir. Bu tip uluslar arasi ticaret
cok degisik urtinler icin ayni seviye degeri tutturma
acisindan karisik bir hal almaktadir.

Endiistriyel minerallerin aktif pazarlamasi ve sa-
tislarinda kullanilan yontem ve prosediirler ne olursa
olsun ana amag verimliligi en Ust seviyeye cikart-
mak ve miimkiin olan en yiiksek karlilig1 veya nakit
akimim saglamaktir.

Endiistriyel mineraller arasinda birbirleri yerine
kullanabilecek cok sayida mineral vardir. Bu durum
pazar degerlendirmesini ve aktif pazarlamayi karma-
sik bir hale getirmektedir. Ornegin refrakterler icin
alimina bazli cesitli mineraller arasinda, perlit ile
vermikiilit arasinda birbirleri yerine kullanma du-
rumu vardir. Bu, dokiim endtistrisinde kromit ile zir-
kon i¢in de gecerlidir. Ancak endtistriyel mineraller
icin cok az oranda ikincil pazar mevcut olup tekrar
degerlendirilen veya hurdadan elde edilen iiriinlerden
onemli bir rekabet s0z konusu degildir.

Endistriyel minerallerin ¢ogu i¢in ¢ok onemli
olan spesifikasyonlar ve birim fiyata gore yliksek
tasima maliyetleri bu mineraller icin diger urin-
lerde gorilmeyen 6zel bir durum ortaya cikarmak-
tadir. Endistriyel mineralleri digerlerinden ayiran
en temel ozellik satin alma karar1 verilmeden once
gercek kullanim kosullarinda oldukca biuytik
miktarlarda bu minerallerin teste tabi tutulmasidir.

Belirtilen biitiin faktorler yeni bir yatagin daha
ilk asamalarinda degerlendirilmesinin 6nemine, ka-
lite kontroliiniin 6dunsiiz takibine ve en makul ta-
stma maliyetlerinin elde edilmesine isaret etmek-
tedir.

Sonug olarak, serbest pazar ekonomilerinde pa-
zarlama, verimlilik kapisini acan anahtar roliin-
dedir. Bu, maden ve mineral endstrileri icin de ge-
cerli olup ozellikle endiistriyel mineraller icin daha
da onem tasimaktadir. ¢

DUYURU

Maden Miihendisleri Odast Yonetim Ku-
rulu tarafindan Biilten Yayin Kurulu olarak
gorevlendirilmemiz sonrasi yayinlanan Ma-
dencilik Biilteninin 63. sayisinda Biilten Yazi
Formati baglig1 altinda bir duyurumuz olmus-
tu. Buduyurumuzun basinda;

"Biiltenimizin, Odamiz iiyeleri, Oda ve
kamuoyu arasinda gerekli olan iletisim kop-
rusi olacagi, Odamiz iiyelerinin her tirli go-
ris, diistince, fikir, elestiri ve bilgilerinin pay-
lasimini saglayan yayin organi olmasi 6zelligi
yani1 sira kamu oyuna sesimizin duyurulmasi
bakimindan da ayr1 bir 6nem tastyacagi, bu
nedenle Uyelerimizin Biilteni yazi, fotograf,
karikatiir gibi malzemeler ile desteklemele-
rinin ayr1 bir 6nem tasiyacagi” ifade edilmisti.

Bu duyurumuz sonrasi Biiltenimizin 3. sa-
yist yaymlanmistir. Yayin Kurulumuza Biil-
ten ile ilgili olarak birka¢ olumlu gorus ile-
tilmis, herhangi bir elestiri iletilmemistir.

Bundan da; Biiltenin meslektaslarimiz
tarafindan ya elestiri yapilmaya degmeyecek
kadar olumsuz bulundugu ya da oldukca
begeni kazandigr anlami ¢ikmaktadir.

Yaymn Kurulu olarak ana ilkemiz, icerigi
"Odamiz tyeleri, Oda ve kamuoyu arasinda
gerekli olan iletisim kopriisiinii” kuracak bir
Bilten hazirlamaktir. Bu ilkemize karsin, -
yelerimizden yayinlanmasi istegi ile Yaymn
Kurulumuza hemen hemen hicbir yazi ulas-
mamustir. Bu nedenle de Biiltenimizin 65. sa-
yisinda da agirlikli olarak Yaym Kurulu tliye-
lerimizin yazilarini bulacaksiniz.

Biiltende yayinlanmak tizere meslektag-
larimizin yazilarim bekliyoruz. -

BultenYa/in Kurulu
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